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Ohjelma

● Sääntely ja valvonta

● Havaintoja

• Kompensaatio

• Vastuullisuus

• Yhdeksän hyvää pyrkimystä 

• Kymmenen muuten vaan kaunista

● Keskustelua



Ympäristö-
markkinoinnin 
sääntely ja sen 
valvonta



Ympäristöväitteiden sääntely & valvonta

●” clear, truthful, accurate and not misleading” 
(Guidance, 2005/29/EC)

●Direktiivi 2006/114/EY (harhaanjohtava ja vertaileva 
mainonta)

●Kuluttajansuojalaki 38/1978
• mainonta ei saa olla harhaanjohtavaa tai antaa 

virheellistä informaatiota

http://eur-lex.europa.eu/legal-content/FI/TXT/HTML/?uri=CELEX:32006L0114&qid=1414131230298&from=FI
https://www.finlex.fi/fi/laki/ajantasa/1978/19780038


Ympäristöväitteiden valvonta: 
kuluttaja-asiamies (KA)
● Osana muuta markkinoinnin, sopimusehtojen ja perinnän lainmukaisuuden 

valvontaa

● KA on myös Kilpailu- ja kuluttajaviraston kuluttaja-asioiden ylijohtaja

• https://www.kkv.fi/Tietoa-KKVsta/kuluttaja-asiamies/

• https://www.kkv.fi/Tietoa-KKVsta/kuluttaja-asiamies/kuluttaja-
asiamiehen-valvontatehtavat/

• https://twitter.com/Katriev

https://www.kkv.fi/Tietoa-KKVsta/kuluttaja-asiamies/
https://www.kkv.fi/Tietoa-KKVsta/kuluttaja-asiamies/kuluttaja-asiamiehen-valvontatehtavat/
https://twitter.com/Katriev


KA:n linjaus ympäristömarkkinoinnista

1. Ympäristövaikutusten merkitys 

2. Kerro selkeästi

3. Kokonaiskuva

4. Yleistää voi vain, jos on selvittänyt tuotteen koko elinkaaren

5. Verrata voi vain vertaisiin

Linkki linjaukseen

(vuodelta 1992, tarkistettu 2002, 2019)

”clear, truthful, accurate and not misleading” 

https://www.kkv.fi/ratkaisut-ja-julkaisut/julkaisut/kuluttaja-asiamiehen-linjaukset/aihekohtaiset/ymparistomarkkinointi/


Kevään 2019 
havainnot



Tiivistelmä kevään 2019 havainnoista

● Eniten kansalaishavaintoja väitteestä turkis on ekologinen 

• Etujärjestön yhteiskunnallista keskustelua? (Profur)

• KA:lla ei toimivaltaa

● Kaikkiaan eniten vastaan tuli väitteitä

• Vastuullisuudesta

• Kompensaatiosta / hyvityksistä

• Yritysten tulevaisuuden tavoitteista

● Laaja kirjo muita: mm: vihreä, ilmastoystävällinen, pienemmät päästöt, 
kestävämpi, ympäristöä säästävä, pankki pelastaa, ilmastosankari, 
vähemmän/parempaa pakkausmateriaalia, ruuantähteistä biokaasua, 
asensimme aurinkopaneeleita, tee valintoja & muut ”anti-väitteet” 

• Plus mielikuvamarkkinointi 



Havainnot

Vastuullisuus



Vastuulisuus

● H&M vastuullinen mallisto

• Norjassa kyseenalaistettu

● Alko

• Merkinnät

• ympäristövastuullinen pakkaus

● Paulig: 100% kahvista vastuulliseksi varmennettua

• Varmentavat kaiken käyttämänsä kahvin alkuperän joko tunnetuin 
sertifikaatein tai suorin kumppanuusohjelmin

• https://www.paulig.fi/vastuullisuus

● Ikea: ”Vastuullisuus voi olla inspiroivaa”

● Kesko – maailman vastuullisin!

● Neste – maailman toiseksi vastuullisin!

https://qz.com/quartzy/1648911/norway-questions-the-sustainability-of-hms-conscious-collection/
https://www.alko.fi/vastuullisesti/vihrea-valinta/symbolit
https://www.alko.fi/alko-oy/uutishuone/ajankohtaista/ymparistovastuullinen-pakkaus-merkinta-auttaa-tekemaan-vastuullisia-valintoja?utm_source=twitter&utm_medium=organic_social&utm_campaign=uutishuone&utm_content=ymparistovastuullinen-pakkaus-merkinta-auttaa-tekemaan-vastuullisia-valintoja
https://www.paulig.fi/vastuullisuus


Kesko – maailman 
vastuullisin?

● Global 100 -listalla (maailman 
vastuullisin kaupan alan yritys
https://www.corporateknights.c
om/reports/2019-global-
100/2019-global-100-results-
15481153/

● Kesko on kokonaissijalla 88. 

● Arvioitiin vai pörssiyhtiöitä

https://www.corporateknights.com/reports/2019-global-100/2019-global-100-results-15481153/


Neste – maailman 3. vastuullisin 





Kevään 2019 
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Vastuullisuus

Kompensaatio



Kompensaatio

● Finnair Push for change (kotimaa 1e, Eurooppa 2e, kaukokohteet 3e)

● Tuifly ja Tjäreborg (yläilmakehävaikutuksen kerroin 1; todellisuus 2-4 )

● Hesburger (3 tuotetta, joiden ”hiilijalanjälki hyvitetty”)

● Juustoportti (vapaan lehmän maidon hiilijalanjälki hyvitetty)

● Best Caravan (matkailuautolla ajettavat kilometrit hyvitetty ennalta)

● Onko kuluttajalle myyty kompensaatio vai osallisuus projektista?

• Kenellä vastuu, jos kompensaatio ei toteudukaan? (omistusoikeus)

• Kuinka laajasti rahoitettavista projekteista tulee kertoa?
• Miten laskettu ja mitattu/mitataan?
• Mikä hiilitonnin hinta?
• Miten seurataan?

● Onko hyvittäminen sama kuin hiilineutraalius? 



Kevään 2019 
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Vastuullisuus

Kompensaatio

Hyvä pyrkimys



Seuraavaksi sitä tai tätä (2050 vs. 2035)



Kevään 2019 
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Vastuullisuus

Kompensaatio

Hyvä pyrkimys

Muut



Pankki pelastaa Itämeren?

● Ilmeisesti lahjoitetaan rahaa 

ympäristönsuojeluun?

● Lisäksi saatavilla maksukortti, joka laskee 

ostosten hiilijalanjäljen.

• https://www.alandsbanken.fi/itamerikortti



Stadium ”kestävämpi”
● Kierrätysmateriaalit ja vähemmän vettä

● Mutta kestääkö vaate pidempään? (käyttöikä)



Fortum brändimainonta

● https://www.marmai.fi/uutiset/fortumin-uusi-brandimainos-herattelee-
katsojia-pitamaan-huolta-maapallosta-fortumin-mielesta-uniper-kauppa-ja-
mainoksen-viesti-eivat-ole-ristiriidassa-
6758743?fbclid=IwAR2jcExjnsIoTFVBfLFIScNqowDnER30Od6mFwCwS6p-
x4Nkj69pkAah9vg

● RADIOMAINOS (ainakin 18.7.2019): ”ilmastoystävällistä sähköä”

• Totuus on, että vain 59% myydystä sähköstä oli hiilidioksidipäästötöntä
https://www.fortum.fi/tietoa-meista/yhtiomme/energiantuotantomme

● Greenpeace: https://twitter.com/O_Tiainen/status/1098179372152958976

● Äiti maa video: https://www.youtube.com/watch?v=IPeps1nyZRg

● Kuinka paljon likaista voi olla puhtaan joukossa?

https://www.marmai.fi/uutiset/fortumin-uusi-brandimainos-herattelee-katsojia-pitamaan-huolta-maapallosta-fortumin-mielesta-uniper-kauppa-ja-mainoksen-viesti-eivat-ole-ristiriidassa-6758743?fbclid=IwAR2jcExjnsIoTFVBfLFIScNqowDnER30Od6mFwCwS6p-x4Nkj69pkAah9vg
https://www.fortum.fi/tietoa-meista/yhtiomme/energiantuotantomme
https://twitter.com/O_Tiainen/status/1098179372152958976
https://www.youtube.com/watch?v=IPeps1nyZRg


IKEA ”vastuullisuus voi olla 
inspiroivaa”

● Biokaasu, vedensäästö, puuvilla

● Ikea-ravintolan ruuantähteistä biokaasua. 

• Biojäte hyötykäyttöön (kiertotalous). Hyvä!

• Entäpä huomio ravintolan hävikin määrään? Jos hävikin määrä 
kaksinkertaistettaisiin, saataisiin tuplasti enemmän biokaasua. 

• Ruokajätteen vähentämistä ei nähdä vaihtoehtona.

• Samalla rakennetaan liikkumiseen energiasysteemiä, joka on riippuvainen 
syntyvästä ruokajätteestä.

● https://www.epressi.com/tiedotteet/ymparisto-ja-luonto/energiaa-
kauniista-paivista-ikea-aloittaa-aurinkovoiman-hyodyntamisen-vantaan-
tavaratalossa.html

https://www.epressi.com/tiedotteet/ymparisto-ja-luonto/energiaa-kauniista-paivista-ikea-aloittaa-aurinkovoiman-hyodyntamisen-vantaan-tavaratalossa.html


Ei väitetäkään mitään! (Neste)

● Julkkikset valheenpaljastustestissä: totuudenhetki.fi

• Pienellä präntillä kerrotaan mitä kaikkea Neste mahdollistaa. Ei kerrota 
kuinka paljon päästöjä Nesteen myymästä polttoaineesta aiheutuu.

● Don’t Choke. Miten valinnat liittyvät Nesteeseen?

• https://www.youtube.com/watch?v=XYlwFcpObB4&feature=youtu.be

https://www.youtube.com/watch?v=XYlwFcpObB4&feature=youtu.be


Lihapakkaukset

• https://snellman.fi/fi/meidan-
tapamme/uusi-jauhelihapakkaus-
parempi-tuote/?fbclid=IwAR1S2r2nm-
otLTWmVKf98gy7QME_qf4aFKLR53CVr
g65S4untn5ZRlh5KTA

https://snellman.fi/fi/meidan-tapamme/uusi-jauhelihapakkaus-parempi-tuote/?fbclid=IwAR1S2r2nm-otLTWmVKf98gy7QME_qf4aFKLR53CVrg65S4untn5ZRlh5KTA


”clear, truthful, accurate and not misleading” 


